
Welkom 
Korte presentatieversie 
zonder visuals 



Bouwen van een  
sterk merk?  
Geen eenvoudig pad! 
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Maak keuzes!! 



Strategische  
wendbaarheid 



Golden Circle 



Sterker: start van status quo 
Samenleving: maatschappelijke context 



De merkboom  
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Creëer een goede 
voedingsbodem  
(merkidentiteit) 
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Bouw een relevant 
verhaal  
(merkstrategie) 
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Werk aan het merk  
en maak het waar 
(merkmakers) 
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Maak het merk  
zichtbaar en tastbaar 
(merkuitstraling) 
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Laat het merk groeien  
(merkpropositie 
en merkactivatie) 
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Meerdere merken  
met meerdere 
verhalen 
(merksysteem) 
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Merkpersoonlijkheid: 
8 archetypes 
16 varianten   
 





Wij wensen je een sterk merk toe! 




